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Al Max for Demand

Search campaigns Gen

Awareness (Top of funnel)
* YouTube videa

TOFU * Display reklamy

Optimalizace = reach & frequency, visibility %

Consideration (Middle of funnel)

MOFU *+ Demand Gen

Optimalizace = Prokliky na web

Conversion (Bottom of funnel)
* Performance Max

BOFU + Search + Al Max

Optimalizace = Konverze




Al Max - co to je?

@ e
MEDIA

Al MAX otevira plny potencial pro vyhledavaci kampané
- jsou tak multimodalni a dokazi tak pochopit a oslovit
spravné zakazniky.

o

Dokazi Iépe odpovédét na dotazy zdkazniku v jejich
rozhodovacim procesu - uzptsobené pro Al overviews a
Google Lens.

Al Max - jak to funguje?

Vyhledava potencionalni

Keywordless:
Landing
page-based
matches

zakazniky na bazi
historického chovani bez BROAD PHRASE
nutnosti pfitomnosti
klicovych slov.

NEW
MEDIA

Optimalizace
ziskavani proklika z
tematicky spojenych
vyrazd.




Al Max - jak to funguje?

Aktualni negativni zkudenost zakaznik Oé&ekavani zakaznikl
9:30 o L 1] 9:30 (] L T
= Google & = Google &
Q. skin care fof dry sensitive skin X Q. skin care fofdry sensitive skin X
Shopping Images Videos News Bo Shopping Images Videos News Bo
Sponsored Sponsored
c'Balm . o CBam
https://www.cbalmbeauty.com i https://www.cbalmbeauty.com
Shop Our Skin & Hair Care Line - Get Soothe Youf Dry, Sensitive Skin | Start
Ready to Turn Heads Owning Your Glow Today!
Enjoy SPF protection with our entire product range. Try Say hello to gorgeous skin with our range of
our nutrient-rich skincare products designed for all skin moisturizing skin care products. Don't settle for
types. mediocre skincare, get glowing skin with our premium,

effective products.
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61 %

zakaznikl chce aby
znacky reflektovaly
jejich pfesné potieby
v komunikaci

Al Max - pro¢?

Vyhody

Maximalizace zasahu a zvys$eni vykonu: Rozsifenim klicovych slov mizete najit nevyuzité dotazy s vysokym
( vykonem. Pom(ize vam pouziti volné shody, cileni na podklady a technologie bez kli¢ovych slov.

7

\

Relevantnéjsi kreativy: Pomoci umélé inteligence mizete optimalizovat obsah kreativ na zakladé jedine¢nych

zajmu zakaznikl a zaclenit reklamy do vysledka tak, aby nebyly rusivé.

Kontrola a transparentnost, jakou potrebujete: Ziskate pristup k novym uzite¢nym informacim, které vam

ukaZzou, jak Al Max zlepsuje vas vykon.

NEW
MEDIA




Al Max - aktudlni realita v CR?

Nejvétsi potencidl u generovani textaci a automatického vybéru
URLs z webu.

V €R zatim omezené moznosti pouziti - nefunguje dobfe s estinou
proto vyuzivame jen optimalizaci klicovych slov. A testujeme.

@ o
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Al Max

case study | nase kampané
(technologicky sektor)

Conversions

+5.00

16%

+2,67 % o 5 vice ko[wetzvl'l
& 0 2100 Kc vyssi

hodnotu konverzi pFi prakticky
stejnych nakladech pfinesla Al
varianta

Konverzni
pomér u Al
kampané




Cost/ conv. Conv. rate

+372.32 -CZK1.63 BRI

+44% 4% +29%

Clicks

+38

2%

+12 %

vice kliknuti
u Al Max
kampané

snizeni primérné
ceny za proklik
(pokles o0 1,67 K¢)

Al Max

case study | nase kampané
(volnocasovy sektor)

A

g

Metrics

+ 29 %

zvyseni miry
konverze u Al Max

Demand Gen

@ NEW
MEDIA




Deman Gen - nastaveni

Choose which ad channels your ad group is eligible to serve on
O All Google channels @
Your ad will show across all eligible Google channels, driving campaign performance

@ Let me choose
Your ad will be limited to show only on the eligible channels of your choice

MulZeme si vybrat, kde chceme

cilit potencialni zakazniky.
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= YouTube
Ads shown on YouTube surfaces

D YouTube in-stream
Ads shown before, during, or after YouTube videos

YouTube in-feed
D Ads displayed within YouTube's watch next, home, and search
feeds

YouTube Shorts /

Ads on YouTube's short-form video platform

D Discover

Ads shown on personalized content feeds on Google mobile experiences

D Gmail

Ads shown within users' Gmail inboxes

Google Display Network
D Ads run across third-party sites and apps. Some ads may be modified to
fit publisher formats

Demand Gen | kdy vyuzit

&

Ve Vyhledavaci siti

Dosazeni co
nejvétsiho vykonu ve

Vyuziti Vyhledavani Google
m - IScile

« Kliknuti
Nabidky

* Konverze

* Hodnota konverze
®) Vyhledavajici publika
- e °

umoznuji inzerentim
Publikum = kombinovat data

prvni strany se
signaly Google a
dosahovat tak
rGznych
marketingovych cil(.

NEW
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F>u
Maximalni vykon

Dosazeni co
nejvétsiho vykonu
na véech kanalech
a platformach
Googlu

* Konverze

* Hodnota
konverze

Umélou inteligenci
Ize fidit pomoci
cilil NCA, pravidel
pro hodnoty a
signall publika.

(Bez pfimého
cileni)

B
Generovani poptavky

Vytvareni poptavky a dosahovani obchodnich vysledkd na
vizualné nejvyraznéjsich zabavnych platformach Google

« Kliknuti
« Konverze
+ Hodnota konverze

Prostfednictvim pfizplsobovani publik mizete cilit na
unikatni segmenty publika (napriklad segmenty
podobnych uzivateld).




Demand Gen - proc¢?

Rozsireny dopad

PFistup k nejpoutavéjsim vizualnim kontaktnim bodiim na YouTube a Googlu

Vice moznosti na
YouTube véetné Shorts,
Objevovani a Gmailu

Osloveni vice nez Pfes 50 miliard globalnich
3 mld. uzivateld zobrazeni Shorts denné

Reklama vytvorena na miru

Kreativy zamérené na publikum, které zvysuji poptavku.

Podobné publikum

Nabidky a méreni s vyuzitim umélé inteligence

Naplrite trychtyF a zmérte dopad

Nabidky zaloZené na

A/B experimenty s
kreativami

Vytvoreni nové
kampané s
nahledy kreativ

Zdroje produktu

konverzich, hodnoté a Narist vyhledavani Dopad na znaéku Zvyseni poétu Atribuce zaloZena
poétu kliknuti konverzi na datech
NEW
MEDIA
. 20 -
Demand Gen - case studies v nasich kampanich
4 Session source / medium ~ Session campaign v X J Sessions Engaged Engagement
sessions rate
Total 1,035 914 88.31%
3.62% of total 3.78% of total Avg +4.46%
Vysoké
1 google / cpc DG_AIl 1,035 (100%) 914 (100%) 88.31% zapojeni
®  Kampah Typkampané  Prim. CPM Zobr. | Interak | M@ | prm cena Cena
interakce
Maximéini 16392
) ~ 884% M 288,84 K& 72405 proklik, 226%  1276KS  209138:80..
"""" vkon interakce
) & oc.al 9385 | Senetovinl 19,66 K¢ 460 260 1?:'7 1,67 % 1,18KE 904873 KE
Maximéin ete 7k 3
® PM 785% | yrkon 224,35 K& 29127 prokliki, 555% 404KE 653466 KE Nizka
interakce cena,
NEw vysoké
MEDA ] @  [EY SEBrand 825% y;hled wan | 289749K¢ 5224 pr;k}i% 2234%  1293KE 1508426 KE navstévy




Performance Max

NEW
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Maximalni vykon kampani

= maximalizace konverzi, maximalizace hodnoty

Performance Max

NEW
MEDIA

674,243

Impressions

Discover

Cost CZK13,351.83
Share of cost 6.92%
—

Display

Cost CZK3,137.16
Share of cost 1.63%
I

‘Gmail

Cost CZK401.58
Share of cost 0.21%
I
Cost CZK2.78
Share of cost 0.00%
I
Search

Cost CZK173,409.24
Share of cost 89.88%

15,512

Interactions

7
.

N\

ngagements

M Ads using product data

681086 "\

Results

Page view
Results

Results value

Add to cart
Resuits

Results value

Begin checkout
Results

Results value

Purchase
Results

Results value

Contact
Results

Results value

Engagement
Results

Results value

# Ads not using product data

5784.00
579.30

701.30
835219

244.42
1222086

Optimizing for
7515

119,441.43

2.00
2.00

4.00
4.00




Performance Max - pro¢ a kdy?

Maximalné vykonné kampané jsou nejvhodnéjsi, jestlize:

+ mate konkrétni cile v oblasti reklamy a konverzi (napfiklad podpora
internetového prodeje, oslovovani potencialnich zdkaznikd apod.),

* chcete, aby kampan dosahla co nejvétsiho vykonu a neomezovala
se pfi zobrazovani reklam jen na urcity kanal,

* chcete mit vétsi zasah a hodnotu konverze, nez jaky prinaseji
kampané ve vyhledavani zalozené na klicovych slovech.

@ e
MEDIA

Al & SEO




Al v Google

Go gle jaké je nejlepsi cestovni pojisténi v ér? X @y o Q
Google jaké je nejlepsi cestovni pojisténi v &r? X @3y & Q
RefimAl Vie Kratkividea Videa Obrazky Zpravy Web Vice -  Nastroje -
—_ ReZmAI VSe Kritkavidea Videa Obrizky Zprivy Web Vice - Nastroje -
Sponzorované vysledky -
Sponzorované vysledky
Top-Pojiténi.
e h::s//‘:i‘wwtno‘:;us\em 2> cestowni» poisten Zobrazit sponzorované vysledky v
Cestovni pojisténi srovnani - Kalkulacka AXA, VZP, Allianz
Porovnéni pojifoven zdarma, sjednni s okamzitou platnosti do 2 minut a se slevou a2 60 % 4 Piehledod Al

Neexistuje jednoznaéné ,nejlepsi” cestovni pojiéténi, protoze ideslni volba zavisi na

Porovnani pojistoven zdarma > e U PR
POl individualnich potfebach. ESOB je asto uvadéna jako vitéz srovnani s nizkou cenou, :’;‘;’:\"z': ;‘g‘;‘;‘{sg’;::;‘;"“mh pojistani|
} zatimeo Allianz je doporutovéna pro nroéné kiienty, a Generali Ceska pojistovna a P

Rady pred cestou > oo e s e < e 31.5.2025 &soB
AXA jsou dalsi popularni alternativy. Pfi vybéru zvazte, co vechno potiebujete pojistit N
- napiiklad pojiténi légebnych vyloh, & zavazadel nebo U é pojisténi & arecers.

Kalkulacka pojisténi > a pripojisténi pro rizikové sporty. @

Cestovni pojisténi srovnani 2025 - sleva
Hodnoceni podle srovnani: a£ 60 % - Usetieno.cz
- Tip: Pokud plénuiete cestovat Sastéf, zvatte
& Koopez « ESOB: Vitéz srovnani s orientaéni cenou kolem 16 K& za den. & jodnant roénho cestovniho poétani, teré

hitps://wwnwkoop.cz  costouni» pojsteni

Cestovni pojisténi Kooperativa | Sjednate online za 2-3 minuty
Lékafské osetfeni a2 do 100 mil. K&, pomoc s tiumoenim, asistence 24/7 a dalsi vyhody. Moznost Zobrazitvice v A overviews

video konzultace nebo névitéva lékare v misté pobytu zdarma. Pojistéte se dnes.

ERV Pojisfovna
®) psmmmanpolsionace
: g Top-PojiSténi.cz
Cestovni pojisténi na cely rok - Sleva az 75 % =
Celoroéni cestovni pojiténi s provéfenou siti nemocnic a Seskym Iékafem na telefonu 24/7. S lepsim Nejlepsi cestovni pojisténi - 60% sleva
celoronim cestovnim pojisténim mazete byt v Kidu. Vy cestujete. My se starame. Nejlepsi cestovn pojisténi do zahraniéi s 60% slevou. Rychlé a pfehiedné porovnéni, Uzavfeli jsme
pres 1 millon cestovnich poji&téni. 10+ let zkusenost.
48

hitpe:/Awwetop-pojisteni.cz  nefepsi-cestovni-pajisten

axa-assistance.cz
httos:/www.axa-assistance.cz
50% sleva - Cestovni pojisténi online

AXA. Bezstarostné do svéta. Pojisténi pro kritké vjlety do zahraniéi i cestu kolem svéta. g e
hitps:/iwwwarocenze.cz  costovni-postent §

Skayt sponzorovand vysledky A Srovnani nejlepsich cestovnich pojisténi | Recenze 2025

Al Mode

RefimAl Vie Kritkividea Videa Obrazky Vice ~

@i 15 webis

Travel Insurance
now with 15% discount! The insurer of

jaké je nejlepsi cestovni pojisténi v &r?

Vybér ,nejlepsiho” cestovniho pojisténi v Cesku zavisi na vasich individualnich potrebach, Allianz Travel PLUS travel insurance i
jako je cil, délka a charakter cesty. Nékteré pojistovny se pravidelné umistuji na prednich @ Alianz pojistovna

prickach v hodnoceni, jiné nabizeji vyhodné podminky pro specifické typy cestovani.

nalezeni idealni varianty je dilezité porovnavat vice nabidek na zakladé konkrétnich Individual travel insurance - SOB
kritéri. & Pojistowna

Why buy our insurance? Up to 100
million CZK coverage will solve even...

Pojistovny s dobrym hodnocenim & CSOB Pojistovna
V zévislosti na zaméfeni a hodnoceni se Easto zmifiuji nasledujici pojistovny: Cestovni pojisténi online se slevou -
— ; N . Generali Ceska pojistovna
+ ERV Evropska pojistovna: Specialista na cestovni pojiténi s fadou produktd pro Vihody nagho cestovka
rizné typy cest (kratkodobé, dlouhodobé, opakované). Dovolend, co se nekona? Pokud mist.

4 Generali Ceska pojistovna

AXA Partners: Nabizi vysoké limity pojistného kryti pro léebné vylohy, coz je Kligové
pro cesty do zemi s drahym zdravotnictvim (napf. USA, Kanada). ET——

Direct pojistovna: Pravidelné se umistuje v anketach jako Zlata koruna a nabizi rychlé
sjednani pojistén online.

Generali Geska pojistovna: Poskytuje rodinné slevy (déti Gasto zdarma nebo se
slevou) a vyhodné baliéky.

Allianz: Nabizi rizné baligky a dopliikova pojisténi (napf. pojistén storna) s moznosti
ebnych vyloh.

neomezeného kryti

€S0B Pojistovna: Zajituje vysoké kryti lécebnych vyloh, odpovédnosti a dalsich rizik.

KB Pojistovna: Nabizi vysoké limity a rodinné slevy. @

Jak vybrat to nejlepsi pojisténi

NEW Zeptejte se na cokoli
MEDIA

-
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Al overviews - jak funguje?

Zastoupeni PPC reklamy mezi dotazy s Al Overview

S PPC reklamou

Al Overviews vyhledava¢ Googlu zobrazuje
na vybrané dotazy a obvykle ji najdete jako
prvni.

Tedy pokud se nezobrazuji placené inzeraty,
v takovém pfipadé najdete box s Al
Overviews az pod nimi.

Bez PPC reklamy

@ NEW N4 Marketing Miner

Al overviews - jak funguje?

Casto se poté zobrazi Featured snippet

Zastoupeni Featured Snippetu mezi dotazy s Al Overview

Povinné ruceni, tedy pojisténi odpovédnosti z provozu vozidla po

pozemnich komunikacich, je pojisténi, které musi mit ze zakona S Featured Snippetem
uzavreno kazdy majitel vozidla. Pro¢ je toto pojisténi povinné? Z

povinného ruéeni jsou hrazeny véechny Skody, které zplsobite

provozem vlastniho vozidla na zdravi i majetku tietich osob.

pq MONETAMoney Bank
 odpoved » co-je-povi i

Co je povinné ru¢eni - MONETA Money Bank

Bez Featured Snippetu

@ . N Marketing Miner
MEDIA




Al overviews - &isla za CR

V Q3/2025:

20 % vSech dotazu
obsah Uje Al - Rést podilu Al Overviews ve vyhledavan(
overviews

20.41%

20

Podil (%)

@ mgﬂ 9 22.5.2025 5.6.2025 19.6.2025 3.7.2025 17.7.2025 29.8.2025 11.9.2025
Datum

Al overviews | Globalni statistika dnes

Dnes (studie
Conductor v Q1
2026):

- Google Al Overviews now appear on average in 25% of
searches, reshaping how users encounter brands before
they reach a website.

* In Health Care, where accuracy drives trust, nearly half of
all Google searches (48.7%) surface Al-generated
summaries, while Financials follows with 25.8%—placing
brand authority directly in the hands of algorithms.

@ e
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Al overviews

SEO => GEO

@ o
MEDIA

Al overviews - co délaji navstévnici Google

Neklikaji
\ ¢
0,5 % 34 %

z celku klikne na z celku klikne na
zdroje v ramci Al odkaz v organickém
overviews hledani

@ e
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SEO vs. Placené navstévnosti

15-27 %

Navstévnosti webl tvofi placené vyhledavani

@ e
MEDIA

SEO vs. GEO

Zatimco SEO optimalizuje texty pro
algoritmy vyhledavagéu,
GEO se soustiedi na to, aby vas obsah
pochopila a pouzila samotna uméla
inteligence

NEW
MEDIA




SEO vs. GEO - jaké jsou rozdily

Oblast
Cil

viditelnosti

Format
obsahu

Méfeni
uspéchu

Technické
pozadavky

MEDIA

@ o

SEO - klicové body

pozice v SERP, klikanost, organicka
navstévnost

delSi ¢lanky, keyword-density,
optimalizace meta tagt, zpétné
odkazy, technicka SEO

pozice na Google, organicka
navstévnost, pocet klicovych slov,
CTR ze SERP

spravna SEO technicka struktura,
rychlost webu, mobilni responzivita,
interni/external linkbuilding

GEO - co je jinak / pfidané

byt citovan / pouzité v odpovédich /
Al souhrnech, byt zdrojem, i kdyz
uzivatel neklikne

strukturované informace, FAQ, pfimé
odpovédi, jasné hlavicky otazek,
schema markup, jasné entity
(znacky, osoby, produkty)
(madx.digital)

sledovani toho, jestli je vas web
citovan v Al odpovédich, metriky “Al
visibility”, jak se vas obsah objevuje
v Al Overviews apod. (Search
Engine Land)

strukturovana data (schema.org),
¢isty HTML / obsah, znacky FAQ /
HowTo, prompt-oriented struktura
otazek a odpovédi,
entita-orientované psani

(inforadient.com)

SEO vs. GEO - jaké jsou rozdily

Sea

2

SEO

rch Engine Optimization

Search engine ranking
Backlinks

Content optimization
Website structure

+ Technical SEO

NEW
MEDIA

£

GEO

Generative Engine Optimization

Al-powered content generation
Al-readability & factual optimization
Structured data for Al understanding
Conversational & multimodal search
Personalized user experience
Dynamic content updates

Predictive analytics

Brand authority & trust signals

SGE content positioning




GEO - co funguje nejvice?

1. Pridani relevantnich citaci skutecnych osob
2. Doplnénirelevantnich a dGvéryhodnych zdroj& informaci
3. Pridani statistik a dGkazC zaloZzenych na datech

=> dlvéryhodnost, autoritativnost:

- Vytvorit dadvéryhodny obsah, ktery se dal pouzit jako zdroj dat pro uceni
jazykovych modeld.

*  Pracovat na zminkach o své znacce a produktech na relevantnich
webech, a to i ve spojeni se souvisejicimi klicovymi slovy.

@ NEW ...tapetovani klicovymi slovy nestaci!
MEDIA

GEO - pfimé tipy, jak na to!

1. Struktura otazek & pfimé odpovédi
+  Pouzivejte nadpisy typu ,Jak ..", ,Coje ..", ,Proc¢ .." jako H2/H3.
« Pfimo pod kazdou otazku kratka, jasna odpovéd (1-3 véty), poté rozsireni.
+ Zvaz ,Quick answer / TL;DR" na zaatku &lanku.

2. Schéma Markup / strukturovana data
*+  FAQ, HowTo, Article, definice » aby Al i vyhledavace mohly Iépe interpretovat obsah.

3. Entita-orientované psani a autorita
Znacky, jména, tématické entity — jasné definované.

+ Citace dUvéryhodnych zdrojd, odborné ¢lanky — aby LLM mohl pouzivat vas obsah jako ovéfitelny

zdroj.

4, Optimalizace pro rizné formaty dotazu
* Long-tail dotazy (pfirozeny jazyk, konverzacni styl).
* Voice search, dotazy v feci.
*  FAQ, srovnani, checklisty — formaty snadno pouzitelné pro generativni odpoveédi.

5. Aktualizace obsahu & relevance
* Udrzujte ¢lanky aktualni: nové informace, statistiky.

@ MEDIA + Sledujte, co se v Al odpovédich méni - aktualizujte strukturu / obsah podle toho.




+ Askanything 9

ChatGPT - co nas ¢eka? Nakupy pres ChatGPT

1. Nakupovani pfimo v ChatGPT diky Agentic Commerce Protocol (ACP) a spolupraci se Stripe.
2. Plynuly a jednoduchy proces pro zédkazniky.

3. Vysledky vyhledavani nejsou placené, ale zaloZzené na kvalité a struktufe dat.

4. Rozhodujici jsou nazvy, popisy, ceny, dostupnost, recenze a média.

5. Feedy je nutné pravidelné aktualizovat (i kazdych 15 minut).

6. Klicova konkuren&ni vyhoda = sprava a kvalita feeda.

7. Bez sponzorovanych pozic = Sance pro mensi znacky.

8. Bezproblémovy ndkup v nékolika krocich pfimo v chatu.

9. Testovano na Etsy a Shopify a prvni vysledky ukazuji vy$si konverze nez Google (6,7 % vs. 3,9 %).

10. Zatim dostupné pouze v USA.

https://openai.com/index/buy-it-in-chatapt/
https//stripe.com/en-cz/newsroom/news/stripe-openai-instant-checkout

@) stripe A shopity
@m%&’&



https://openai.com/index/buy-it-in-chatgpt/
https://stripe.com/en-cz/newsroom/news/stripe-openai-instant-checkout

GEO - shrnuti

Optimalizace pro vyhledavace
je stale dulezita, jen je potieba ji
rozsirit o specifika GEO.

GEO - klicovy bod

Stfedobodem vseho = silné znacky a weby

Investice do znacky je klicova!




Al
V KREATIVE

Jak funkéné a spravné pouzivat Al

1) Co to ma prinést?

2) Pro koho to je uréeno?

3; Dava smysl na to pouzit Al? Neni snazsi to prosté udélat?
4) Nezapominejte, ze promptovani je takeé prace.




Jak spolupracovat s Al tvlrce

1) Dejte jim Cas
2) Dejte jim penize
3) Dejte jim svobodu

Cast prace s Al je pofad hodné ndhodna a uplné
detaily jdou jenom obtizné ovlivnit - nebo ovlivnit
jdou, ale stoji to obrovské mnozstvi ¢asu a tokend.

Casto kvUli n&jakému detailu musite za&it od
zacatku nebo vizudl musi ru¢né dodélavat grafik.

Dejte tvlrcGm Al alespon trochu volnosti.

@ e
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Na co Al pouzivat

- Jako sparring partnera
- Jako otroka pro repetitivni ukoly
- TvUrce variaci
+ ReSersistu

- Na vyrobu vasich napadd

NEW
MEDIA




Al vam neprida talent.
Prida vam rychlost.

Kreativita je sval.
Bez procvicovani
zakrni.







15,15 K¢
CPM

1,28 K¢
za like/comment

3,94%
ad recall lift rate




Postavy:
Ko&ka

Pes - tfeba boxer nebo jezev&ik, prosté aby byl hodné jiny
nez v minulém videu

Prostiedi: Védecka laboratof

INT. LABORATOR, DEN

Kotka a pes maji na sobé oba bilé plasté a na o&ich
transparentni, ochranné bryle.

Oba se divaji na dva obojky Foresto poloZené pfed nimi na
stole.

PES
Studie potvrzuji, Ze Foresto u&inné
hubi a odpuzuje parazity. Ale jak?

KOCKA
Podle mé je to kvantova entangled
disperze repelentnich molekul...
Pes zakrouti hlavou.

KOCKA (cont'd)
nebo hypersonicky vibragni Stit.

PES
Nesmysl. Kde by m&l baterie na osm
nésica?
KOCKA
Pravda.
(zavéha)
Jest& je tu jedna moznost.

Pes se na ni tazavé podiva.

KOCKA (cont'd)
Magie!

Pes se na ni diva. Potfese hlavou. Neni.
PES
Ne. Je to diky specialné vyvinuté
polymerové matrici.

Kotka se na né&j prekvapené podiva.

NEW
MEDIA

Elmich Al kampan

NEW
MEDIA




T—— ~
™ SLEVY AZ

400%
ROAS

342k
Zobrazeni

250k
Trzby




Black FRYDAY konéi! Black FRYDAY kon¢i!

Michelin

SLEVY AZ

50 %

Black FRYDAY kon¢i!

POSLEDNI SANCE DO PONDEL( 1. 12.
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MICHELIN
AGILIS CROSSCLIMATE

N
/9
&
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ESO))){ ONE e NOVINKA

Chrani a regeneruje jice

UNIKATNI

MECH_AN'ZMUS S ; 13 s S 4 : : ; VZDRAV.OTMC!(Y»?ﬁ(;lS."I'ﬁEDEg,
UCINKU v ey W, * . €TETE PECLIVE NAVOD K POUZITI

MACE O BEZPECNEM POUZIVANI.

i LN

UZIVEJTESI
VELIKONOCE BEZ PALENI ZAHY.

DLOUHOTRVAJICI
REGENERACE

Noé&ni reflux uz vas
nedonuti spat v sed&




Al inspirovat
Ne

nahradit mysleni
kreativitu

i P
@ WEBTOP100

020, N
ITEZE ROKU A 2x 1. MI:
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Dékuji za

pozornost




