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3h

Nová éra AI kampaní

Konverzní funnel

TOFU

MOFU

BOFU

Awareness (Top of funnel)
• YouTube videa
• Display reklamy

Optimalizace = reach & frequency, visibility %

Consideration (Middle of funnel)
• Demand Gen

Optimalizace = Prokliky na web

Conversion (Bottom of funnel)
• Performance Max
• Search + AI Max

Optimalizace = Konverze
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AI Max – co to je?

AI MAX otevírá plný potenciál pro vyhledávací kampaně 
– jsou tak multimodální a dokáží tak pochopit a oslovit 

správné zákazníky.

Dokáží lépe odpovědět na dotazy zákazníků v jejich 
rozhodovacím procesu – uzpůsobené pro AI overviews a 

Google Lens.

3h

AI Max – jak to funguje?

Optimalizace 
získávání prokliků z 
tematicky spojených 
výrazů.

Vyhledává potencionální 
zákazníky na bázi 
historického chování bez 
nutnosti přítomnosti 
klíčových slov. 
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AI Max – jak to funguje?

61 % 
zákazníků chce aby 
značky reflektovaly 
jejich přesné potřeby 
v komunikaci

Aktuální negativní zkušenost zákazníků Očekávání zákazníků

AI Max – proč?
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AI Max – aktuální realita v ČR?

Největší potenciál u generování textací a automatického výběru 
URLs z webu. 

V ČR zatím omezené možnosti použití - nefunguje dobře s češtinou 
proto využíváme jen optimalizaci klíčových slov. A testujeme.

AI Max  
case study | naše kampaně

(technologický sektor)

o 5 více konverzí 
& o 2 100 Kč vyšší 

hodnotu konverzí při prakticky 
stejných nákladech přinesla AI 

varianta

+ 2,67 %
Konverzní 
poměr u AI 
kampaně
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AI Max  
case study | naše kampaně

(volnočasový sektor)

+ 29 %
zvýšení míry 

konverze u AI Max

+ 12 % 
více kliknutí 

u AI Max 
kampaně

- 32 %
snížení průměrné 

ceny za proklik
(pokles o 1,67 Kč)

Demand Gen
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Deman Gen - nastavení

Můžeme si vybrat, kde chceme 
cílit potenciální zákazníky.

Demand Gen | kdy využít
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Demand Gen – proč? 

Demand Gen – case studies v našich kampaních

Vysoké 
zapojení

Nízká 
cena, 
vysoké 
návštěvy
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Performance Max

Maximální výkon kampaní

= maximalizace konverzí, maximalizace hodnoty

Performance Max
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Performance Max – proč a kdy?

Maximálně výkonné kampaně jsou nejvhodnější, jestliže:

• máte konkrétní cíle v oblasti reklamy a konverzí (například podpora 
internetového prodeje, oslovování potenciálních zákazníků apod.),

• chcete, aby kampaň dosáhla co největšího výkonu a neomezovala 
se při zobrazování reklam jen na určitý kanál,

• chcete mít větší zásah a hodnotu konverze, než jaký přinášejí 
kampaně ve vyhledávání založené na klíčových slovech.

AI & SEO
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AI v Google
Výchozí náhled

AI overviews

AI Mode
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AI overviews – jak funguje?

AI Overviews vyhledávač Googlu zobrazuje 
na vybrané dotazy a obvykle ji najdete jako 

první. 

Tedy pokud se nezobrazují placené inzeráty, 
v takovém případě najdete box s AI 

Overviews až pod nimi.

AI overviews – jak funguje?

Často se poté zobrazí Featured snippet
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AI overviews – čísla za ČR

V Q3/2025:
20 % všech dotazů 
obsahuje AI 
overviews

AI overviews | Globální statistika dnes

Dnes (studie 
Conductor v Q1 
2026):

• Google AI Overviews now appear on average in 25% of 
searches, reshaping how users encounter brands before 
they reach a website.

• In Health Care, where accuracy drives trust, nearly half of 
all Google searches (48.7%) surface AI-generated 
summaries, while Financials follows with 25.8%—placing 
brand authority directly in the hands of algorithms.
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AI overviews

SEO => GEO

AI overviews – co dělají návštěvníci Google

0,5 %
z celku klikne na 
zdroje v rámci AI 

overviews

Neklikají

34 %
z celku klikne na 

odkaz v organickém 
hledání

vs.
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SEO vs. Placené návštěvnosti

15-27 %
Návštěvnosti webů tvoří placené vyhledávání

SEO vs. GEO

Zatímco SEO optimalizuje texty pro 
algoritmy vyhledávačů, 

GEO se soustředí na to, aby váš obsah 
pochopila a použila samotná umělá 

inteligence
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SEO vs. GEO – jaké jsou rozdíly

SEO vs. GEO – jaké jsou rozdíly
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GEO – co funguje nejvíce?

1. Přidání relevantních citací skutečných osob
2. Doplnění relevantních a důvěryhodných zdrojů informací
3. Přidání statistik a důkazů založených na datech

=> důvěryhodnost, autoritativnost:

• Vytvořit důvěryhodný obsah, který se dal použít jako zdroj dat pro učení 
jazykových modelů.

• Pracovat na zmínkách o své značce a produktech na relevantních 
webech, a to i ve spojení se souvisejícími klíčovými slovy.

…tapetování klíčovými slovy nestačí!

GEO – přímé tipy, jak na to!

1. Struktura otázek & přímé odpovědi
• Používejte nadpisy typu „Jak …“, „Co je …“, „Proč …“ jako H2/H3.
• Přímo pod každou otázku krátká, jasná odpověď (1–3 věty), poté rozšíření.
• Zvaž „Quick answer / TL;DR“ na začátku článku.

2. Schéma Markup / strukturovaná data
• FAQ, HowTo, Article, definice → aby AI i vyhledávače mohly lépe interpretovat obsah.

3. Entita-orientované psaní a autorita
Značky, jména, tématické entity – jasně definované.

• Citace důvěryhodných zdrojů, odborné články – aby LLM mohl používat váš obsah jako ověřitelný 
zdroj.

4. Optimalizace pro různé formáty dotazů
• Long-tail dotazy (přirozený jazyk, konverzační styl).
• Voice search, dotazy v řeči.
• FAQ, srovnání, checklisty – formáty snadno použitelné pro generativní odpovědi.

5. Aktualizace obsahu & relevance
• Udržujte články aktuální: nové informace, statistiky.

• Sledujte, co se v AI odpovědích mění – aktualizujte strukturu / obsah podle toho.
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ChatGPT – co nás čeká? Nákupy přes ChatGPT

1. Nakupování přímo v ChatGPT díky Agentic Commerce Protocol (ACP) a spolupráci se Stripe.
2. Plynulý a jednoduchý proces pro zákazníky.
3. Výsledky vyhledávání nejsou placené, ale založené na kvalitě a struktuře dat.
4. Rozhodující jsou názvy, popisy, ceny, dostupnost, recenze a média.
5. Feedy je nutné pravidelně aktualizovat (i každých 15 minut).
6. Klíčová konkurenční výhoda = správa a kvalita feedů.
7. Bez sponzorovaných pozic = šance pro menší značky.
8. Bezproblémový nákup v několika krocích přímo v chatu.
9. Testováno na Etsy a Shopify a první výsledky ukazují vyšší konverze než Google (6,7 % vs. 3,9 %).
10. Zatím dostupné pouze v USA.

https://openai.com/index/buy-it-in-chatgpt/
https://stripe.com/en-cz/newsroom/news/stripe-openai-instant-checkout

https://openai.com/index/buy-it-in-chatgpt/
https://stripe.com/en-cz/newsroom/news/stripe-openai-instant-checkout
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GEO – shrnutí

Optimalizace pro vyhledávače 
je stále důležitá, jen je potřeba ji 

rozšířit o specifika GEO.

GEO – klíčový bod

Středobodem všeho = silné značky a weby

Investice do značky je klíčová!
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AI 
V KREATIVĚ

Jak funkčně a správně používat AI

1) Co to má přinést?
2) Pro koho to je určeno?
3) Dává smysl na to použít AI? Není snazší to prostě udělat?
4) Nezapomínejte, že promptování je také práce.
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Jak spolupracovat s AI tvůrce

1) Dejte jim čas
2) Dejte jim peníze
3) Dejte jim svobodu

Část práce s AI je pořád hodně náhodná a úplné 
detaily jdou jenom obtížně ovlivnit - nebo ovlivnit 
jdou, ale stojí to obrovské množství času a tokenů.

Často kvůli nějakému detailu musíte začít od 
začátku nebo vizuál musí ručně dodělávat grafik.

Dejte tvůrcům AI alespoň trochu volnosti. 

Na co AI používat

• Jako sparring partnera

• Jako otroka pro repetitivní úkoly

• Tvůrce variací

• Rešeršistu

• Na výrobu vašich nápadů
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AI vám nepřidá talent.
Přidá vám rychlost.

WWW.LCGNEWMEDIA.CZ

Kreativita je sval.
Bez procvičování 

zakrní.

WWW.LCGNEWMEDIA.CZ
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Jak jsme AI použili my?

Foresto AI kampaň
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15,15 Kč
CPM

1,28 Kč 
za like/comment

WWW.LCGNEWMEDIA.CZ

3,94%
ad recall lift rate
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Elmich AI kampaň
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400%
ROAS

342k 
Zobrazení

WWW.LCGNEWMEDIA.CZ

250k
Tržby
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WWW.LCGNEWMEDIA.CZ

Michelin AI kampaň



28.05.2026

28

Esoxx AI kampaň
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AI vás má inspirovat, 
ulehčit práci. Ne 

nahradit vaše myšlení a 
kreativitu.

WWW.LCGNEWMEDIA.CZ

Děkuji za 
pozornost

lcgnewmedia lcgnewmedia lcgnm

10 OCENĚNÍ OD ROKU 2020, VČETNĚ ABSOLUTNÍHO 
VÍTĚZE ROKU A 2x 1. MÍSTO

13 OCENĚNÍ OD ROKU 2022, VČETNĚ 3x 1. MÍSTO

DELOITTE FAST50 2020 - 45. MÍSTO NEJRYCHLEJI 
ROSTOUCÍ TECHNOLOGICKÉ FIRMY

TOTAL CLUTCH SCORE 5.0/5


